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1 e Logo

Wort-Bildmarke

Das Logo der Aktion Neue Nachbarn ist eine Wort-Bildmarke. Das Bildelement
stellt in stilisierter Form ein Herz mit einer offenen Tur in der Farbe Rot dar.
Das rechts davon angeordnete, in Versalien geschriebene Wortelement ,Aktion
Neue Nachbarn®, besteht aus drei Teilen, die untereinander in der Farbe Grau
angeordnet sind. Der Zusatz ,,im Erzbistum Kaln“ bringt die Zugehorigkeit zum
Ausdruck und ist auch in der Grauen Farbe abgebildet.
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1 e Logo

Richtiger Logoeinsatz

Das Logo soll nur auf weiBem Hintergrund mit einem Mindestabstand von
10 mm abgebildet werden, da dies eine gute Erkennbarkeit garantiert.

Beispiel Mindestabstand:
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10 mm

In Ausnahmefallen darf das Logo in negativ Weil3 eingesetzt werden:
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1 e Logo

Falscher Logoeinsatz

Eine gute (Wieder-)Erkennbarkeit des Logos ist sehr wichtig. Um diese zu
gewahrleisten, gelten folgende Abbildungsregeln:

Das Logo darf nicht verzerrt werden!

4 e

NACHBAR NACHBARN

im Erzbistum Koln

Das Logo darf nicht mit Schatten oder aufgerastert abgebildet werden!

&

AKTION,
EUE NEUE
ACHBARN. NACHBARN

im Erzbistum Koln im Erzbistum Kéln

AKTION

Das Logo darf nicht auf unruhige oder dunkle Hintergriinde gestellt werden!
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1 e Logo

Graustufen

Wird das Logo in Graustufen bendtigt, z.B. fur Faxvorlagen oder andere
Schwarz-WeiB-Drucksachen, so kommt es wie unten dargestellt zum Ein-
satz. Das Bildelement mit dem stilisierten Herz sind in 100% Schwarz und der
Schriftzug ,Aktion Neue Nachbarn® in 80% Schwarz eingefarbt.

Als Beispiel fur Anzeigen und Plakate in Graustufen wird das das Herz in 100%
Schwarz und der Schriftzug in 80% Schwarz dargestellt:
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In Ausnahmefallen, z.B. Fax, darf das Logo in 100 % Schwarz eingesetzt werden:
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1 e Logo

Logo mit Erzbistum Kéln

Als Aktion des Erbistums Kdln wird das Logo, speziell im digitalen Bereich (Web)
und in Ausnahmen (Print), wie z.B. auf unruhigen oder dunklen Hintergriinden, in
Kombination mit dem Erzbistum Kdln Logo abgebildet.

Dabei entfallt der Zusatz ,,im Erzbistum®.
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2 ® Farben

Priméarfarben

Die Farben der Aktion Neue Nachbarn sind ein Rot und ein Grau. Die Farbe Rot
beschreibt die Lebensfreude, die Energie, die Aktivitat und viele weitere Eigen-
schaften. Die Primarfarben kénnen in 100%, 80%, 60%, 40% und 20% verwen-
det werden.

Rot:
Sonderfarbe:
CMYK:

100%  80% 60% 40% RGB:
#

Grau:
Sonderfarbe:
CMYK:

100% 80% 60% RGB:
#

Sekundarfarbe

Pantone Solid Coated 7427 C
Oc 100m 90y 40k

157r 15g 18b

9DOF12

Pantone Solid Coated 425 C
Oc Om Qy 80k

87r 87g 86b

575756

Sekundarfarben werden als Ergadnzung zu den Primarfarben eingesetzt. Die Se-
kundarfarbe der ,Aktion Neue Nachbarn® ist Schwarz (in seiner Aufrasterung
Grau). Schwarz wird aufgrund seiner guten Lesbarkeit als Schriftfarbe bei Flie3-
texten genutzt, Grau z.B. bei Flachen. Die Sekundarfarben kdénnen in 100%,

80%, 60%, 40% und 20% verwendet werden.

Schwarz:
Sonderfarbe:
CMYK

100% = 80% 60% RGB
#

Pantone Process Black
Oc Om Oy 100k

Or Og Ob

000000
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3 e Schriften

Printmedien

Die Hausschrift der ,Aktion Neue Nachbarn® ist die in 1983 entwickelte Schrift
Neue Helvetica, die sich durch ein modernes, lesefreundliches Schriftbild und
eine schnelle Erfassbarkeit in allen Medien auszeichnet. Die Neue Helvetica ist
verbindlich fur alle Drucksachen und wird in den Publikationen hauptséachlich in
den Schriftschnitten ,Light”, ,Regular”, ,Medium“ und ,Bold“ verwendet.

ABCDEFGHIJUKLMNOPQRSTUVWXYZ ® Helvetica Neue Light
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890% (/)7

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ® Helvetica Neue Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890%(/)?!

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ® Helvetica Neue Medium
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890% (/)?!

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ® Helvetica Neue Bold
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890% (/)?!
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4 e Bildsprache

Bildsprache

Ein wesentliches Element in der Gestaltung von Kommunikationsmitteln sind
Bilder. Die verwendete Bildsprache ist klar, hell, freundlich, ruhig und auf das
Wesentliche reduziert. Wenn maoglich stehen Menschen im Vordergrund. Wich-
tig ist, dass alle Bilder eine nattrliche, authentische Anmutung haben und eine
positive Grundstimmung vermitteln.

Duplex:

Mit Duplexbilder werden besondere Akzente in der Gestaltung der Digital- und
Printmedien gesetzt. Die Ergebnisse wirken edel. Beim Duplex-Verfahren wird
nur mit zwei Farben gedruckt. Dabei werden Druckkosten fur zwei Farbdurch-
gange gespart und es wird auf den Aspekt der Nachhaltigkeit eingegangen.

Beispiel Duplex:

DARAN, DASS WIR IN DEUTSCHLAND
E WILLKOMMENSKULTUR
CHTLINGE SCHAFFEN KONNEN.

Gemeinden des Erzbistums Koln
wir uns fur diese neue Kultur ein.
nd Austausch sollen dazu fuhren,
hus Fremden Nachbarn werden.

Personen:

e dem Betrachter zugewandt
e wenige Bildelemente

e helle Gesamtstimmung
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5 e Publikationen

Flyer

Far den Aufbau des Flyers gelten folgende Gestaltungsrichtlinien:

Beispiel Flyer:

] AKTION
NEUE
NACHBARN

chen, die aus der Not gefl*hktﬁnﬁ

3 gt £ -
erdienen unser herzliches Willkommen. =

WIR GLAUBEN DARAN, DASS WIR IN DEUTSCHLAND
EINE WILLKOMMENSKULTUR
FUR FLUCHTLINGE SCHAFFEN KONNEN.

In den Gemeinden tums Kéin
Je Kultur ein.
Kontakt und Austausch sollen d fuhren,

aus Fremden Nachbarn werden.

n wir uns fir die

FLUCHTLINGE SIND UNSERE NEUEN NACHBARN!

SIE WOLLEN HELFEN?

£
=

Sachspendon und _wetore Hisangebots

Sprachiurse Womnroum zur
Fonion ,

LTUR.
hen

C n und
her Fllichtlingshilfe.

] | zorenn e m AN Fuven s 1 @

woes fo | ‘*

[ www.aktion-neue-nachbarn.de
et Ko o ' xouw Hotline: 0221/1642 -1212
[ | o s o s ®

o |

DIE AKTION NEUE NACHBARN:

Aus den ien und der
dass wir uns als Kirche fiir Ne
damit auch fir Fliichtlinge einsetzen.’

ergibt sich der Auftrag,
angte und

+ Damit Fliichtlinge im Erzbistum KéIn gut leben kénnen, wollen wir in
unseren i eine Wil fir alle schaffen.

« Wir unterstiitzen, vernetzen und férdern die vielen Fliichtlingshelfér im
Erzbistum K8In und prasentieren ihre Arbeit der Offentlict

Fliichtlinge u e}%wzen wir auch, indem
Wiirde achtende Politik einsetzen.

h
-

DIE AKTION NEUE NACHBARN VERNETZT
UND UNTERSTUTZT DIEJENIGEN, DIE SICH FUR
FLUCHTLINGE EINSETZEN WOLLEN.

oy Nest NacbaPANeraverk

Besuchen Sie unsere Webseite.

HIER FINDEN SIE ALLE INFORMATIONEN ZUR
AKTION NEUE NACHBARN.

Koy B
NEUE %
NACHBARN (i

000815 1020 | ‘*
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